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①月別全体アクセス状況（前年比）

年、月 セッション 総ユーザー数 新規ユーザー数 ページビュー ページ/セッション エンゲージメント率

1. 2025年4月 84,429 69,265 65,430 155,335 1.84 60.73%

2. 2025年5月 92,007 75,285 70,262 160,398 1.74 59.48%

3. 2025年6月 105,290 82,437 78,536 159,435 1.51 52.73%

総計 278,123 219,108 214,228 475,168 1.71 58.55%
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前年同期と比較してユーザー数、セッション数、表示回
数、エンゲージメント率が減少しており、全体としてト
ラフィックの減少傾向が見られます。

これは、新規ユーザーの獲得や全体的なサイトへの関心
度が昨年比で低下している可能性を示唆します。また、
エンゲージメント率の減少ではサイトにアクセスしたユ
ーザーが期待する情報を見つけられなかった、あるいは
コンテンツへの関心が低かった可能性があると考えられ
ます。

6月に入りサイト流入が昨年よりも増加しており、これは
非常にポジティブな傾向です。夏休みシーズンに向けて
幅広いユーザーが訪れるようになったこの増加傾向を維
持するためには、旬の情報を積極的に発信し、ユーザー
の関心をさらに引きつけることが鍵となります。

エンゲージメント率

58.55%
 -8.3%
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②流入元分析 – チャネルグループ

セッションのデフォルト チ
ャネル グループ セッション % Δ 総ユーザー数 % Δ

1. Organic Search 244,381 -2.1% 193,239 -6.5%

2. Direct 19,138 -9.3% 14,735 -9.8%

3. Referral 11,270 -39.6% 8,904 -42.3%

4. Paid Social 4,150 43.4% 3,997 41.7%

5. Organic Social 682 54.0% 614 51.2%

6. Unassigned 484 86.9% 405 58.2%

総計 278,123 -4.0% 219,108 -8.2%
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オーガニック検索は-2.4%と微減はしているものの、依然
として最大の流入チャネルです。しかし、前年同期の水
準にはまだ届いていません。SEO改善の施策や季節のイベ
ントや旬の情報を中心としたコンテンツの質向上に注力
するなど、検索からの全体的な流入増加を目指します。

ダイレクト流入は9.3%と減少しています。国内ユーザー
のリピートアクセスや直接訪問が減少している状況を詳
細に分析する必要があります。ユーザーの行動を把握
し、直接訪問を促すための施策を検討する必要がありま
す。

リファラルは-39.58%と大幅に減少しており、前期比で
も-21.15%と減少傾向が続いています。これは、他のサイ
トやブログからの紹介やリンク経由の流入が大幅に減っ
ていることを示しています。 具体的な参照元サイトを特
定し、どのサイトからの流入が減少したのかを把握する
ことで、関係性が薄れている参照元に対して連携の再強
化を図る施策を講じる必要があります。
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⑤国別及び日本国内アクセス状況

国
セッション % Δ

1. Japan 274,257 -3.5%

2. United
States

940 -1.8%

3. Taiwan 700 -40.9%…

4. China 473 -8.5%

5. Hong Kong 328 -39.9%…

6. South
Korea

215 -4.0%

7. France 168 -29.1%…

8. Singapore 141 -20.3%…

9. Australia 134 -37.7%…

10. Canada 92 -28.1%…

総計 278,123 -4.0%

▼

1 - 10 / 74 < >

地域
セッション % Δ

1. Tokyo 75,531 -19.9%

2. Hyogo 70,481 -1.8%

3. Osaka 41,558 -8.3%

4. (not set) 27,604 1,750.1%

5. Aichi 9,001 22.7%

6. Kyoto 6,291 19.4%

7. Fukuoka 6,002 -7.2%

8. Kanagawa 5,203 1.8%

9. Hiroshima 4,297 -14.0%

10. Okayama 3,371 -7.1%

総計 278,123 -4.0%

▼
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東京（-19.9%）からのアクセスが大きく
減少しており、これは国内からのアクセ
ス減少に大きく寄与しています。

兵庫（-1.8%）、大阪（-8.3%）、福岡
（-7.2%）、広島（-14.0%）、岡山
（-7.1%）といった主要都市圏からのアク
セスも減少傾向にあります。

特にアクセスが大きく減少している東京
や大阪などの主要都市圏からの流入回復
が最重要です。
これらの地域をターゲットとしたWeb広
告、SNSプロモーション、オンラインイベ
ント、旅行サイトとのタイアップ企画な
どを積極的に検討し、国内誘客を強化す
る必要があります。 

その中で、愛知（+22.7%）と京都
（+19.4%）からのアクセス増加はポジテ
ィブな兆候です。
これらの地域に特化したWeb広告やSNSプ
ロモーション、あるいは現地での観光プ
ロモーションなどを強化し、さらなる誘
客を図りましょう。これらの地域での成
功要因を分析し、他の地域への応用も検
討できます。
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デバイス カ… セッション ユーザーの…

1. mobile 215,735 7

2. desktop 62,250 6

3. tablet 4,540 5

▼
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③流入元アクセス状況－参照元/メディア ④デバイス別アクセス状況

③流入元アクセス状況　
１、２、４はGoogleなどの検索エンジン
からのオーガニック流入です。多くのユ
ーザーが検索エンジンを利用してサイト
を訪れていることから、SEO対策が効果
的に機能していると考えられます。

３は直接流入で、ブックマークやURL入
力による訪問です。このデータからは、
サイトのリピーターが多く、ブランド認
知度が高いことがわかります。

５はInstagram広告からの流入であり、
SNS広告の効果も見受けられます。これ
により、若い層やSNSを活用するユーザ
ー層へのアプローチが成功していること
が示唆されます。

６、７、８、１０は姫路市のサイトなど
外部サイトからのリンクによる流入で
す。これにより、地域との連携や外部か
らの評価がサイト訪問につながっている
ことが示されています。

④　デバイス別アクセス状況
サイト全体76.2%のユーザーがスマホを
主要なデバイスとして利用しています。
PCは全体の約22.2%を占め、スマートフ
ォンに次いで利用されています。
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デフォルト
チャネル

ユーザーの最
初の参照元

セッション
総ユーザー数

ページビュー

1. Organic
Search

google 168,985 132,393 264,943

2. Organic
Search

yahoo 62,214 51,928 110,791

3. Direct (direct) 18,859 14,688 33,992

4. Organic
Search

bing 9,328 6,009 22,142

5. Paid Social ig 3,758 3,640 3,855

6. Referral service.smt.do
como.ne.jp

2,661 2,144 4,095

7. Referral city.himeji.lg.jp 2,164 1,827 8,196

8. Referral himeji-ccc.jp 761 611 1,801

9. Organic
Search

(direct) 1,559 584 3,603

10. Referral captive-
portal.wifi-
cloud.jp

599 497 622

総計 278,123 219,108 475,168

▼
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⑥アクセスの多いページ

ページ タイトル ページの完全な URL ページビュー % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. ひめのみち www.himeji-kanko.jp/ 44,105 56.0% 71.26% 1.1%

2. 令和7年度 姫路ゆか… www.himeji-kanko.jp/… 37,080 - 41.17% -

3. ご当地グルメ　/　ご… www.himeji-kanko.jp/… 34,601 -22.3% 66.54% -5.4%

4. 【半日～1日】姫路ま… www.himeji-kanko.jp/… 20,702 -25.9% 79.86% -6.8%

5. 第75回 姫路お城まつ… www.himeji-kanko.jp/… 14,703 - 55.63% -

6. 観光スポット | ひめ… www.himeji-kanko.jp/… 12,630 65.5% 95.12% 2.0%

7. 姫路菓子 | お土産（… www.himeji-kanko.jp/… 10,725 -23.5% 62.62% -10.0%

8. イベント | ひめのみち www.himeji-kanko.jp/… 10,196 30.2% 81.43% -0.7%

9. グルメ | ひめのみち www.himeji-kanko.jp/… 9,363 7.0% 91.75% -1.2%

10. モデルコース | ひめ… www.himeji-kanko.jp/… 8,855 -2.7% 94.92% -2.1%

11. 季節の祭り・イベン… www.himeji-kanko.jp/… 7,068 -3.2% 45.43% 4.2%

12. 観光スポット | ひめ… www.himeji-kanko.jp/… 6,229 94.4% 97.09% -0.6%

13. お土産（特産品・地… www.himeji-kanko.jp/… 5,972 -13.7% 87.81% 1.7%

14. 【半日～1日】姫路ま… himeji-kanko.jp/mod… 4,311 177.1% 81.37% -8.5%

15. 書寫山圓教寺 (書写山… www.himeji-kanko.jp/… 4,118 -19.0% 69.95% -5.2%

▼
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「姫路ゆかたまつり」のイベントページが最も注
目を集めています。これは、季節イベントへのユ
ーザーの高い関心を示しており、時宜に合わせた
情報提供が重要であることを裏付けています。

また、姫路のグルメ情報や観光コースも上位にラ
ンクインしており、これらの定番コンテンツがユ
ーザーの来訪目的と強く結びついていることがわ
かります。

ポジティブな要素がある一方で、姫路のグルメ情
報は昨年より−22.3%と減少しています。観光コー
スも−25.9%と減少傾向にあります。これらの人気
コンテンツが昨年と比較してユーザーの関心を十
分に引きつけられていないか、あるいは競合サイ
トの類似コンテンツにユーザーが流れている可能
性を示唆しています。

これらの人気ページへの導線を強化するか、最新
の店舗情報やトレンド、「家族向けグルメ」「一
人旅におすすめのコース」など、ターゲット層や
テーマを絞った多様なグルメ・観光コースを提案
する対策でサイト全体の活性化に繋げられます。
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⑦ランディングページ

１～７、９は検索流入のランディングページを占めて
います。イベント・グルメ情報やモデルコース、お土
産の紹介が注目されています。

ただし、2位のトップページ以外の流入が最大20.7％
減少しており、新たな特集記事や新店舗情報の発信に
よって、引き続き検索流入の維持・拡大を図る必要が
あります。

５、６、８は広告流入によるイベント関連情報ページ
です。

７は外部サイトからの流入は47.7％減少しており、他
媒体との連携やシェアされやすい情報設計の強化が求
められます。

9は直接流入によるもので、ブックマークやURLの直
接入力、などを経由したアクセスです。

季節限定のグルメ情報や話題のスポット紹介といった
定期的なコンテンツ追加、またイベント情報のタイム
リーな発信やSNS連動などの集客施策を強化すること
で、検索・広告双方の流入改善が期待されます。
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デフォルトチャネ
ル

ページ タイトル セッション % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. Organic Search 令和7年度 姫路ゆかたまつり | イ
ベント | ひめのみち

33,161 - 41.32% -

2. Organic Search ご当地グルメ　/　ご当地食材 |
グルメ | ひめのみち

29,292 -26.3% 64.79% 0.3%

3. Organic Search ひめのみち 24,174 190.6% 72.86% 2.5%

4. Organic Search 【半日～1日】姫路まんきつ観光
コース | モデルコース | ひめのみ
ち

16,279 -24.5% 74.78% -6.0%

5. Organic Search 第75回 姫路お城まつり | イベン
ト | ひめのみち

12,873 - 54.87% -

6. Organic Search 姫路菓子 | お土産（特産品・地場
産品） | ひめのみち

8,558 -30.4% 59.37% -3.7%

7. Organic Search 季節の祭り・イベント一覧 | 特集
| ひめのみち

6,260 -37.0% 44.03% 29.7%

8. Referral ひめのみち 4,350 -49.8% 64.23% -1.4%

9. Organic Search イベント | ひめのみち 4,197 116.8% 69.43% 1.7%

10. Paid Social 姫路観光コンベンションビュー
ロー 令和7年度 職員募集のお知
らせ | 最新のお知らせ | ひめのみ
ち

4,141 - 30.96% -

▼

1 - 10 / 1680 < >

2025/04/01 - 2025/06/30 arrow_drop_down

セッション

278,123
 -4.0%

ページビュー

475,168
 -0.8%

総ユーザー数

219,108
 -8.2%

新規ユーザー数

214,228
 -7.6%

ページ/セッション

1.71
 3.3%

エンゲージメント率

58.55%
 -8.3%
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