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①月別全体アクセス状況（前年比）

年、月 セッション 総ユーザー数 新規ユーザー数 ページビュー ページ/セッション エンゲージメント率

1. 2025年10月 105,927 84,855 79,766 171,380 1.62 55.22%

2. 2025年11月 128,028 100,322 95,075 192,612 1.5 52.3%

3. 2025年12月 96,873 80,494 75,001 145,423 1.5 48.43%

総計 327,761 259,095 249,842 509,415 1.55 51.7%
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10月〜12月は、前期（7月〜9月）のセッション数
（236,938）から今期（327,761）へと約38.3%増加して
おり、秋の行楽シーズンに伴う需要の回復は見らるが、
前年実績と比較しても、依然として前年割れの状態が続
いている。

当期最大の集客（128,028セッション）を記録した11月に
おいても、前年の142,887セッションには届かず、前年比
で約10%の減少を記録している。

ページ/セッションは前期の1.7から今期は1.55まで低下
し、前期平均57.94%であったエンゲージメント率は今期
51.7%まで下落し、12月には48.43%と5割を切る結果とな
った。11月の新規ユーザー数は95,075人と、前年の約
11.3万人から大幅に減少している。

エンゲージメント率

51.70%
 -4.8%
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②流入元分析 – チャネルグループ

セッションのデフォルト チ
ャネル グループ セッション % Δ 総ユーザー数 % Δ

1. Organic Search 247,845 -5.7% 191,086 -7.9%

2. Direct 40,049 -15.9% 33,528 -14.7%

3. Referral 16,329 10.2% 13,178 11.1%

4. Paid Social 13,768 45.0% 12,934 44.2%

5. Paid Search 8,723 108,937.5… 7,950 113,471.4…

6. Organic Social 1,511 -22.4% 1,337 -26.5%

総計 327,761 -2.4% 259,095 -2.0%
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オーガニックは247,845セッションと全体の75.4%を占める
最大の流入元ですが、前年比では-5.7%となった。前期（7
月〜9月）の前年比が-17.9%であったことと比較すると、
マイナス幅は大幅に改善しているが、依然として前年水準
を回復するには至っていない。

ダイレクト流入は40,049セッションで、前年比-15.9%、 
前期（-13.0%）よりも前年比の落ち込みが拡大しており、
「リピーター」が前年ほど活発でないことを示唆してい
る。

Referralは16,329セッションを記録し、前年比+10.2%とプ
ラス成長に、前期が前年比-34.2%と大きく沈んでいたこと
から、秋のシーズンに合わせて他サイトからのリンク流入
が着実に回復している。

前期非常に好調だったOrganic Socialですが、当期は-22.4%
と一転して、SNSでの情報拡散力が、繁忙期において前年
ほどの勢いを持てなかったことが、新規ユーザー獲得の鈍
化に繋がっている。
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⑤国別及び日本国内アクセス状況

国
セッション % Δ

1. Japan 322,308 2.4%

2. United
States

1,079 15.0%

3. Taiwan 942 -18.7%…

4. China 856 48.4%

5. Hong Kong 459 -19.0%…

6. South
Korea

205 -24.9%…

7. France 137 -21.3%…

8. Singapore 136 -24.9%…

9. Germany 126 -39.7%…

10. Australia 125 -26.0%…

総計 327,761 -2.4%

▼
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地域
セッション % Δ

1. Hyogo 85,257 -0.1%

2. Tokyo 78,863 -32.6%

3. Osaka 50,646 3.5%

4. (not set) 26,524 2,190.5%

5. Aichi 14,034 48.7%

6. Kyoto 8,615 79.7%

7. Kanagawa 6,432 16.4%

8. Fukuoka 6,119 -4.0%

9. Hokkaido 5,571 50.3%

10. Hiroshima 5,419 14.5%

総計 327,761 -2.4%

▼
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111 322,308322,308322,308

日本国内からのセッション数は322,308件
で、前年比+2.4%と堅調に推移してる。

地域別では、地元・兵庫県が85,257件
（前年比-0.1%）と横ばいであるのに対
し、東京（78,863件、-32.6%）が大幅に
減少、一方で大阪（50,646件、+3.5%）や
京都（8,615件、+79.7%）といった近隣府
県からの流入が目立ちます。これは、広
域観光よりも近場や日帰り圏内での需要
が強まった可能性を示唆している。

アクセスが伸びている近隣地域に対し、
日帰りでも楽しめる「季節の食」や「期
間限定イベント」の露出を強め、来訪頻
度を高める。
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デバイス カ… セッション ユーザーの…

1. mobile 259,747 9

2. desktop 65,232 8

3. tablet 5,040 7

▼
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③流入元アクセス状況－参照元/メディア ④デバイス別アクセス状況

③流入元アクセス状況　
１、２、６、１０はGoogleなどの検索エ
ンジンからのオーガニック流入が依然と
してサイト訪問の最大勢力。多くのユー
ザーが能動的な検索を通じてサイトを訪
れる。

３、１０は直接流入で、ブックマークや
URL入力による訪問です。サイトのリピ
ーターが多く、ブランド認知度が高いこ
とを示している。

４、５は広告からの流入です。特定の関
心層やSNSを活用するアクティブなユー
ザー層へのアプローチが成功しているこ
とが示唆される。

７、８、９は外部サイトからのリンクに
よる流入です。これにより、地域との連
携や外部からの評価がサイト訪問につな
がっていることが示されている。

④　デバイス別アクセス状況
サイト全体78.7%のユーザーがスマホを
主要なデバイスとして利用しています。
PCは全体の約19.8%を占め、スマートフ
ォンに次いで利用されています。

ひめのみち_アクセスレポート　

　

デフォルト
チャネル

ユーザーの最
初の参照元

セッション
総ユーザー数

ページビュー

1. Organic
Search

google 170,326 132,148 256,050

2. Organic
Search

yahoo 62,183 49,591 98,536

3. Direct (direct) 39,780 33,378 55,875

4. Paid Social ig 13,127 12,361 14,296

5. Paid Search google 8,713 7,929 9,305

6. Organic
Search

bing 10,258 6,947 24,215

7. Referral service.smt.do
como.ne.jp

3,093 2,323 4,684

8. Referral city.himeji.lg.jp 2,189 1,788 8,460

9. Referral shiromaruhim
e.jp

1,274 1,062 5,122

10. Organic
Search

(direct) 1,928 754 4,096

総計 327,761 259,095 509,415
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⑥アクセスの多いページ

ページ タイトル ページの完全な… ページビュー % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. 姫路大手前イルミネーション20… www.himeji-kan… 49,551 - 32.27% -

2. ひめのみち www.himeji-kan… 32,017 -0.8% 73.44% 6.6%

3. ご当地グルメ　/　ご当地食材 | … www.himeji-kan… 29,665 -2.3% 65.02% -0.3%

4. 【半日～1日】姫路まんきつ観… www.himeji-kan… 21,558 -18.0% 77.15% -4.8%

5. イベント | ひめのみち www.himeji-kan… 12,520 -0.6% 80.26% -1.0%

6. Himeji Castle of Light「DANDE… www.himeji-kan… 11,959 - 53.96% -

7. 観光スポット | ひめのみち www.himeji-kan… 10,440 35.1% 92.92% 2.8%

8. グルメ | ひめのみち www.himeji-kan… 9,107 18.1% 91.21% -2.5%

9. 【大手前公園】姫路食博2025 | … www.himeji-kan… 8,841 - 55.99% -

10. 令和7年度 灘のけんか祭り | イ… www.himeji-kan… 8,003 - 46.04% -

11. 【大手前公園】播州姫路縁日 | … www.himeji-kan… 7,958 - 39.51% -

12. 姫路菓子 | お土産（特産品・地… www.himeji-kan… 7,811 -47.3% 65.9% 3.1%

13. モデルコース | ひめのみち www.himeji-kan… 7,278 14.3% 95.49% -0.1%

14. 書寫山圓教寺の主な見どころを… www.himeji-kan… 6,641 63.0% 67.78% -5.7%

15. お土産（特産品・地場産品） | … www.himeji-kan… 6,530 6.2% 84.97% -1.3%

▼
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イルミネーションのページが49,551 PVを記録し、
ランキングの首位となり、６の「Himeji Castle of
Light」も11,959 PVを獲得し、これらの夜間イベン
ト情報が、集客を支える最大の要因であったこと
は明らか。

「ひめのみち」トップが32,017 PV、グルメ情報が
29,665 PVと、定番の受け皿ページも高いアクセス
を維持しているが、前年比で-0.8%〜-2.3%の微減と
なっており、イベント以外の恒常的なコンテンツ
における集客力底上げが今後の課題。

「観光スポット」や「モデルコース」のページは
エンゲージメント率が90%以上と高く、前年比でも
PVが+35.1%（観光スポット）、+14.3%（モデルコ
ース）と伸長している。
一方で、首位の「イルミネーション」ページのエ
ンゲージメント率は32.27%と低く、特定の情報を
得てすぐに離脱するユーザーが多い傾向が分か
る。

「書寫山圓教寺の主な見どころ」が前年比63.0%と
急増した、再注目されている様子が伺える。

ひめのみち_アクセスレポート　

　

セッション

327,761
 -2.4%

ページビュー

509,415
 -3.0%

総ユーザー数

259,095
 -2.0%

新規ユーザー数

249,842
 -3.3%

ページ/セッション

1.55
 -0.6%

エンゲージメント率

51.70%
 -4.8%

2025/10/01 - 2025/12/31 arrow_drop_down

https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fillumination%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fillumination%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fillumination%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fgourmet%2F9%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fgourmet%2F9%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fgourmet%2F9%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F1%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F1%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F1%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1390%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1390%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1390%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fspot%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fspot%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fspot%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fgourmet%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fgourmet%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fgourmet%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1803%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1803%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1803%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1726%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1726%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1726%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1821%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1821%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fevent%2F1821%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fsouvenir%2F2%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fsouvenir%2F2%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fsouvenir%2F2%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F17%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F17%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fmodelcourse%2F17%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fsouvenir%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fsouvenir%2F
https://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.himeji-kanko.jp%2Fsouvenir%2F


⑦ランディングページ

オーガニック経由で「ご当地グルメ / ご当地食材」ペ
ージに着地したセッションが25,272件と最多を記録
した。前年比では-36.4%と減少しているが、依然とし
てサイトの入り口として最も強力なコンテンツであ
り、姫路観光において「食」が最大の動機付けになっ
ていることがわかる。

「姫路大手前イルミネーション2025」関連ページ
が、２のオーガニック（18,175件）、４のダイレク
ト（15,506件）、６の有料検索（8,720件）の各チャ
ネルで上位に着地しており、特にダイレクト経由アク
セスは、エンゲージメント率が9.71%と極めて低く、
SNSや広告等でURLを知ったユーザーが、詳細だけを
確認して即座に離脱している傾向が顕著。

５の「モデルコース」への着地は14,964件（前年
比-30.6%）と減少したものの、エンゲージメント率は
73.65%と高水準を維持している。
一方で、「イベント」一覧は全体への着地は5,825件
と、前年比+200.9%の爆発的な伸びを見せており、今
期は「コース」よりも「イベント」をフックにした流
入が目立ち。
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デフォルトチャネ
ル

ページ タイトル セッション % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. Organic Search ご当地グルメ　/　ご当地食材 |
グルメ | ひめのみち

25,272 -36.4% 63.79% -1.2%

2. Organic Search 姫路大手前イルミネーション
2025

18,175 - 53.28% -

3. Organic Search ひめのみち 15,520 86.5% 75.46% 6.2%

4. Direct 姫路大手前イルミネーション
2025

15,506 - 9.71% -

5. Organic Search 【半日～1日】姫路まんきつ観光
コース | モデルコース | ひめのみ
ち

14,964 -30.6% 73.65% -7.4%

6. Paid Search 姫路大手前イルミネーション
2025

8,720 - 17.24% -

7. Organic Search 【大手前公園】姫路食博2025 |
イベント | ひめのみち

7,048 - 54.98% -

8. Organic Search Himeji Castle of Light
「DANDELION PROJECT 姫路城
×NAKED, INC.」の開催 | イベント
| ひめのみち

6,958 - 42.94% -

9. Organic Search 令和7年度 灘のけんか祭り | イベ
ント | ひめのみち

6,660 - 45.59% -

10. Organic Search イベント | ひめのみち 5,825 200.9% 68.77% 0.7%
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ページビュー
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ページ/セッション
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 -0.6%

エンゲージメント率
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