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①月別全体アクセス状況（前年比）

年、月 セッション 総ユーザー数 新規ユーザー数 ページビュー ページ/セッション エンゲージメント率

1. 2026年1月 62,375 50,304 46,749 107,031 1.72 57.93%

2. 2026年2月 53,174 44,463 41,235 98,355 1.85 61.39%

3. 2026年3月 74,084 59,178 56,735 126,254 1.7 56.07%

総計 186,780 150,164 144,719 331,640 1.78 58.49%
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ページ/セッション

1.78
 -4.2%

今期のセッション数は186,780件で、秋の繁忙期だった前
期（327,761）と比較すると、季節の影響もあり43.0%減
少しています。また、前年同期（240,634）と比べても約
22%下回っており、依然として集客数が前年に届かない状
況が続いています。

集客数は減っている一方で、サイトに訪れたユーザーの
反応には改善が見られます。
・エンゲージメント率の改善： 昨年12月に50%を切って
いた（48.43%）エンゲージメント率が、今期は平均
58.49%まで回復しました。特に2月は61.39%と高い水準
でした。
・回遊性の向上： 1回あたりの訪問で見るページ数（ペー
ジ/セッション）も1.78に向上しており、前期（1.55）よ
りもサイト内がしっかり読まれています。

エンゲージメント率

58.49%
 -3.6%
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②流入元分析 – チャネルグループ

セッションのデフォルト チ
ャネル グループ セッション % Δ 総ユーザー数 % Δ

1. Organic Search 147,385 -22.4% 118,787 -22.4%

2. Direct 21,650 24.3% 17,696 36.5%

3. Referral 14,237 -0.4% 11,389 1.0%

4. Paid Search 2,500 24,900.0%… 2,292 45,740.0%…

5. Organic Social 832 29.0% 652 10.7%

6. Display 687 - 533 -

総計 186,780 -22.4% 150,164 -22.5%
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オーガニックは147,385セッションで、全体の約79%を占
める最大の集客源となっています。前年同期と比較すると
22.4%減少しており、昨年末の時点では縮小傾向だった前
年との差が、再び広がってしまいました。 

ダイレクト流入は21,650セッションを記録しました。前期
の分析ではリピーターの減少が懸念されていましたが、今
期は前年比で24.3%増加しています。ブックマークなどを
通じて直接再訪するユーザーが増え始めており、リピータ
ーの動きに回復の兆しが見られます。

Referralは14,237セッションでした。前年（14,293セッシ
ョン）とほぼ同水準を維持できており、外部サイトからの
安定した送客が続いています。前期に続いて、安定した流
入源として機能しています。

全体の約8割を占める「自然検索」の落ち込みが、全体の
セッション数が伸び悩んでいる最大の要因です。今後は、
検索流入を戻すためのSEO対策と、広告運用の再検討が課
題となります。
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⑤国別及び日本国内アクセス状況

国
セッション % Δ

1. Japan 183,546 -22.3%…

2. China 945 58.0%

3. United
States

942 1.3%

4. Taiwan 679 -27.8%…

5. Singapore 349 91.8%

6. Hong Kong 265 -33.4%…

7. South
Korea

155 -36.5%…

8. Thailand 110 8.9%

9. Australia 99 -36.9%…

10. France 93 -48.3%…

総計 186,780 -22.4%…

▼
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地域
セッション % Δ

1. Hyogo 45,050 -10.7%

2. Tokyo 43,114 -49.3%

3. Osaka 27,457 -24.2%

4. (not set) 14,469 1,262.4%

5. Aichi 8,795 -3.8%

6. Kanagawa 5,165 -15.8%

7. Kyoto 4,962 11.1%

8. Hokkaido 4,058 29.6%

9. Hiroshima 3,585 -29.7%

10. Fukuoka 3,547 -30.8%

総計 186,780 -22.4%

▼
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日本国内が183,546で、前年同期
（236,344件）と比較すると22.3%減少し
ており、国内ユーザーの集客が振るわな
かったことが全体の数値を押し下げる要
因となりました。 

地元・兵庫県は45,050件（前年
比-10.7%）と減少したものの、京都（前
年比+11.1%）や北海道（前年比+29.6%）
といった一部地域では流入が伸びていま
す。前期に見られた「近場・日帰り圏
内」の強い需要が、今期は特定のエリア
に限定される形となりました。

東京（-49.3%）や大阪（-24.2%）などの
大都市圏からの流入が大きく落ち込んで
います。特に東京の約5割減という数字
は、広域からの集客力が弱まっているこ
とを示しています。

流入が大きく減った都市圏に対しては、
季節の観光シーズンに向けたWeb広告の
配信や、ターゲットを絞った特集記事の
露出を行い、認知度を再考させる施策が
必要です。
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デバイス カテゴ… セッション % Δ

1. mobile 132,059 -26.2%

2. desktop 52,823 -10.0%

3. tablet 3,141 -28.9%

▼
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③流入元アクセス状況－参照元/メディア ④デバイス別アクセス状況

③ 流入元アクセス状況
検索エンジン経由の流入（Organic
Search）が全体の約78%を占めており、
サイト集客の柱となっています。多くの
ユーザーが特定のキーワードで検索し、
能動的に情報を探して着地している状況
です。

また、注目すべきは直接流入（Direct）
の強さです。ブックマークやURLの直接
入力による訪問が21,448セッションあ
り、前年同期のデータと比較してもリピ
ーター層がしっかりとサイトに定着して
いることが分かります。

 外部サイト（Referral）については、姫
路市公式サイトやドコモのポータルに加
え、「ブドウちゃん」や「しろまるひ
め」といった地域に根ざしたサイトから
の流入が続いています。これらは地域連
携による送客が安定して機能しているこ
とを示しています。

④デバイス別アクセス状況
スマホユーザーが7割を超えております
が、約26%減少しました。これは全体の
セッション数減少（-22.4%）を上回る落
ち込みであり、外出先や移動中の「カジ
ュアルな検索層」が前年より大きく減っ
ていることを示しています。
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デフォルト
チャネル

ユーザーの最
初の参照元

セッション
総ユーザー数

ページビュー

1. Organic
Search

google 99,240 80,693 163,475

2. Organic
Search

yahoo 37,857 31,217 66,594

3. Direct (direct) 21,448 17,635 33,737

4. Organic
Search

bing 8,020 5,334 19,416

5. Paid Search google 2,451 2,249 2,660

6. Referral city.himeji.lg.jp 2,401 2,018 8,350

7. Referral service.smt.do
como.ne.jp

1,919 1,484 3,160

8. Referral budou-chan.jp 1,545 1,359 1,836

9. Referral shiromaruhim
e.jp

1,467 1,233 6,406

10. Referral google 835 601 2,060

総計 186,780 150,164 331,640
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⑥アクセスの多いページ

ページ タイトル ページの完… ページビュー % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. ひめのみち www.himeji-… 26,140 -37.6% 69.96% -8.2%

2. 【半日～1日】姫路まんきつ観光コ… www.himeji-… 17,319 -39.0% 77.47% -3.3%

3. ご当地グルメ　/　ご当地食材 | グ… www.himeji-… 16,042 -59.6% 65.48% -1.8%

4. 姫路大手前イルミネーション2025 www.himeji-… 9,291 - 32.65% -

5. グルメ | ひめのみち www.himeji-… 9,164 -7.2% 87.87% -7.0%

6. イベント | ひめのみち www.himeji-… 8,643 11.5% 76.99% -4.2%

7. 観光スポット | ひめのみち www.himeji-… 8,639 -32.3% 93.65% -0.7%

8. モデルコース | ひめのみち www.himeji-… 6,099 -33.4% 97.13% 1.7%

9. 姫路菓子 | お土産（特産品・地場産… www.himeji-… 5,917 -53.5% 64.88% -1.9%

10. 【姫路城三の丸広場】第41回 姫路… www.himeji-… 4,989 - 49.73% -

11. お土産（特産品・地場産品） | ひめ… www.himeji-… 4,891 -24.1% 87.27% -2.8%

12. 【姫路城】姫路城夜桜会「春彩舞… www.himeji-… 4,447 - 54.6% -

13. 書寫山圓教寺の主な見どころをご… www.himeji-… 4,221 51.9% 67.19% -13.0%

14. 【大手前公園】姫路なんでも魅力… www.himeji-… 3,917 - 48.25% -

15. 観光スポット | ひめのみち www.himeji-… 3,760 -38.4% 96.89% 0.1%

▼
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トップページ（26,140 PV）や「観光コース
（17,139 PV）」「ご当地グルメ（16,042 PV）」
はランキングの上位を維持しています。しかし、
前年同期と比較すると、トップページで約37%減、
観光コースは39％減、ご当地グルメで約59.6%減と
なっており、イベントがない時期の「恒常的なコ
ンテンツ」での集客力をいかに底上げするかが、
今後の共通課題といえます。

「モデルコース（97.13%）」や「観光スポット
（93.65%）」のページは、エンゲージメント率が
90%を超えており、非常に高い水準にあります。

特筆すべきは「書寫山圓教寺の主な見どころ」の
ページです。前年比で51.9%増と大きく伸びてお
り、 特定のロケ地巡りや歴史スポットとしての再
注目が、アクセス数の増加に寄与していると伺え
ます。

3月に入り、「姫路城夜桜会（4,447 PV）」などの
春のイベントページがランクインし始めていま
す。これらはエンゲージメント率が54.6%と、特定
の情報を探してくるユーザーが多いため、ここか
ら他の観光情報へ回遊させる仕掛けを作ること
で、サイト全体の滞在時間を伸ばすチャンスとな
ります。
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⑦ランディングページ

「ご当地グルメ / ご当地食材」ページへの着地が
13,302件と、依然としてサイト全体の入り口として
最も大きな役割を果たしています。前年同期
（33,390件）と比較すると66.8%減少していますが、
姫路観光において「食」がユーザーをサイトへ呼び込
む最大の動機であることに変わりはありません。

モデルコースの着地数は11,808件（前年比 -45.26%）
と減少しましたが、エンゲージメント率は73.45%と
非常に高水準です。このページから入るユーザーは、
旅行の計画を立てる意欲が高く、サイト内をしっかり
回遊しています。

イベント一覧の 着地数が3,882件と、前年比で約
100.5%という伸びを見せました。今期は決まったコ
ースを回るよりも、特定のイベントを目的としてサイ
トを訪れるユーザーが急増したのが特徴です。

「食」や「イベント」といった強力な入り口コンテン
ツが、今期の集客を支えました。特にイベントページ
から入ったユーザーは離脱が早いため、今後はこれら
のページ内に「近くのグルメ情報」や「おすすめモデ
ルコース」へのリンクをより目立たせることで、離脱
を防ぎ、サイト内をより深く回遊してもらうための工
夫が有効です。
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デフォルトチャネ
ル

ページ タイトル セッション % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. Organic Search ご当地グルメ　/　ご当地食材 |
グルメ | ひめのみち

13,202 -66.8% 62.42% -3.3%

2. Organic Search ひめのみち 11,947 43.6% 75.28% 5.9%

3. Organic Search 【半日～1日】姫路まんきつ観光
コース | モデルコース | ひめのみ
ち

11,808 -45.2% 73.45% -7.7%

4. Direct ひめのみち 4,746 68.8% 40.79% -26.6%

5. Organic Search 姫路菓子 | お土産（特産品・地場
産品） | ひめのみち

4,618 -62.4% 62.17% 0.8%

6. Organic Search イベント | ひめのみち 3,882 100.5% 69.99% 2.5%

7. Organic Search 【姫路城】姫路城夜桜会「春彩
舞桜 (はるいろまいざくら)」 | イ
ベント | 【公式】姫路観光ナビ
ひめのみち

3,369 - 52.3% -

8. Organic Search 姫路大手前イルミネーション
2025

3,234 - 49.13% -

9. Referral ひめのみち 3,208 -63.0% 66.93% 2.8%

10. Organic Search 【姫路城三の丸広場】第41回 姫
路城観桜会 | イベント | 【公式】
姫路観光ナビ ひめのみち

3,053 - 43.33% -
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