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セッション
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新規ユーザー数
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①月別全体アクセス状況（前年比）

年、月 セッション 総ユーザー数 新規ユーザー数 ページビュー ページ/セッション エンゲージメント率

1. 2025年7月 69,206 55,153 52,233 123,912 1.79 61.13%

2. 2025年8月 81,226 65,550 62,235 137,140 1.69 58.21%

3. 2025年9月 80,951 65,336 61,994 142,195 1.76 58.24%

総計 236,938 181,159 176,462 403,247 1.7 57.94%
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前期比だけでなく前年同期比においても、セッション数
（-21.9%）や総ユーザー数（-25.4%）といった主要なト
ラフィック指標が大幅に減少。
このことから、季節的要因だけでなく、サイトの集客力
そのものが低下していることが、明確な課題として浮き
彫りになり、しかし、その一方でページ/セッション
（+10.0%）やエンゲージメント率（+2.7%）は前年を上
回って向上している。これは、サイトを訪れた限られた
ユーザーの満足度やコンテンツの質は、むしろ昨年より
も高まっていることを示す、極めて重要なデータ。

最優先で取り組むべきは、オーガニック検索を中心とし
た流入チャネルを強化し、質の高いコンテンツが検索エ
ンジンに正しく評価され、より多くのユーザーの目に触
れるよう、SEO施策の再点検と強化が不可欠となる。

エンゲージメント率

57.94%
 2.7%
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②流入元分析 – チャネルグループ

セッションのデフォルト チ
ャネル グループ セッション % Δ 総ユーザー数 % Δ

1. Organic Search 202,055 -17.4% 155,282 -19.8%

2. Direct 16,668 -13.0% 12,552 -17.7%

3. Referral 10,965 -34.2% 8,603 -37.7%

4. Paid Social 4,686 -81.9% 4,372 -81.3%

5. Organic Social 1,100 75.7% 949 64.2%

6. Unassigned 534 73.4% 442 53.5%

総計 236,938 -21.9% 181,159 -25.4%
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ほぼ全ての主要チャネルが前年割れとなる、構造的な集
客力の低下が原因であることが明らかに。
オーガニック検索のセッション数は-17.4%と、最も規模
の大きいチャネルが大幅に減少しており、これが全体の
数字を押し下げる最大の要因。SEOに深刻な課題を抱えて
いることを示している。
ダイレクト / リファラルはこれらのチャネルもそれぞ
れ-13.0%、-34.2%と大きく減少しており、サイトの知名
度や外部サイトからの評価といった、オーガニック検索
以外の集客基盤も弱まっている危険な兆候が見られる。

今後の戦略として、オーガニック検索の回復を優先し、
SEOの課題を特定し、改善するための集中的な対策が不可
欠。
好調なオーガニックソーシャルの運用をさらに強化し、
ここを起点とした情報拡散を狙う。
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⑤国別及び日本国内アクセス状況

国
セッション % Δ

1. Japan 231,737 -22.4%…

2. United
States

892 16.6%

3. Taiwan 843 -23.0%…

4. China 600 14.7%

5. Hong Kong 254 -44.9%…

6. South
Korea

187 -24.0%…

7. Singapore 117 -20.4%…

8. France 116 -32.9%…

9. Australia 112 -50.7%…

10. Poland 100 400.0…

総計 236,938 -21.9%…

▼
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地域
セッション % Δ

1. Tokyo 60,490 -45.0%

2. Hyogo 52,253 -22.0%

3. Osaka 29,939 -38.2%

4. (not set) 23,316 2,000.5%

5. Aichi 8,247 -5.3%

6. Kanagawa 5,279 -9.3%

7. Kyoto 4,940 -0.8%

8. Fukuoka 4,617 -31.3%

9. Hiroshima 4,214 -24.9%

10. Okayama 3,238 -29.2%

総計 236,938 -21.9%

▼

1 - 10 / 320 < >

111 231,737231,737231,737

首都圏（東京 -45.0%）および関西圏（大
阪 -38.2%）からのアクセスが半減に近
い、壊滅的な落ち込みを見せている。

地元である兵庫県（-22.0%）や、近隣の
広島県（-24.9%）、岡山県（-29.2%）か
らのアクセスも大幅に減少しており、遠
方の旅行者だけでなく、マイクロツーリ
ズムの需要も取りこぼしている可能性が
高い。

『オーガニック検索の不調』が、特に大
都市圏のユーザーに強く影響しているこ
とを裏付けており、なぜ東京や大阪のユ
ーザーに情報が届かなくなったのか、検
索キーワードの順位変動などを徹底的に
調査し、「東京から 姫路 旅行」といった
大都市圏のユーザーが使うであろうキー
ワードでの上位表示をするための集中的
なSEO対策が不可欠。
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デバイス カ… セッション ユーザーの…

1. mobile 172,227 7

2. desktop 59,036 5

3. tablet 3,457 6

▼
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③流入元アクセス状況－参照元/メディア ④デバイス別アクセス状況

③流入元アクセス状況　
１、２、４はGoogleなどの検索エンジン
からのオーガニック流入です。多くのユ
ーザーが検索エンジンを利用してサイト
を訪れていることから、SEO対策が効果
的に機能していると考えられる。

３は直接流入で、ブックマークやURL入
力による訪問です。このデータからは、
サイトのリピーターが多く、ブランド認
知度が高いことがわかる。

５、８はInstagramとFacebook広告から
の流入であり、SNS広告の効果も見受け
られます。これにより、若い層やSNSを
活用するユーザー層へのアプローチが成
功していることが示唆される。

６、７、９、１０は姫路市のサイトなど
外部サイトからのリンクによる流入で
す。これにより、地域との連携や外部か
らの評価がサイト訪問につながっている
ことが示されています。

④　デバイス別アクセス状況
サイト全体73.2%のユーザーがスマホを
主要なデバイスとして利用しています。
PCは全体の約25.3%を占め、スマートフ
ォンに次いで利用されています。
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デフォルト
チャネル

ユーザーの最
初の参照元

セッション
総ユーザー数

ページビュー

1. Organic
Search

google 132,429 104,074 212,992

2. Organic
Search

yahoo 52,725 42,516 94,017

3. Direct (direct) 16,481 12,448 28,766

4. Organic
Search

bing 10,350 6,993 23,420

5. Paid Social ig 3,648 3,383 3,938

6. Referral service.smt.do
como.ne.jp

2,604 2,064 4,269

7. Referral city.himeji.lg.jp 1,770 1,420 7,028

8. Paid Social fb 1,016 932 1,084

9. Referral shiromaruhim
e.jp

803 657 3,400

10. Referral himeji-ccc.jp 720 560 1,623

総計 236,938 181,159 403,247
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⑥アクセスの多いページ

ページ タイトル ページの完全な… ページビュー % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. ひめのみち www.himeji-kan… 34,520 29.2% 73.39% 6.0%

2. ご当地グルメ　/　ご当地食材 | … www.himeji-kan… 32,369 -29.8% 64.89% -0.1%

3. 【半日～1日】姫路まんきつ観… www.himeji-kan… 21,469 -25.1% 78.94% -2.5%

4. 観光スポット | ひめのみち www.himeji-kan… 11,404 67.6% 94.58% 1.9%

5. 姫路菓子 | お土産（特産品・地… www.himeji-kan… 9,905 -34.8% 63.08% -0.9%

6. イベント | ひめのみち www.himeji-kan… 9,073 30.3% 74.45% -3.8%

7. グルメ | ひめのみち www.himeji-kan… 8,679 5.3% 91.33% -1.2%

8. モデルコース | ひめのみち www.himeji-kan… 7,792 16.7% 96.18% 0.6%

9. 季節の祭り・イベント一覧 | 特… www.himeji-kan… 7,587 -30.7% 35.66% 2.1%

10. お土産（特産品・地場産品） | … www.himeji-kan… 6,117 -5.1% 86.35% 2.7%

11. 【姫路セントラルパーク】プー… www.himeji-kan… 5,667 - 51.45% -

12. 観光スポット | ひめのみち www.himeji-kan… 5,540 83.6% 98.51% 0.6%

13. 令和7年度 姫路みなと祭海上花… www.himeji-kan… 4,990 - 63.65% -

14. 体験プラン | ひめのみち www.himeji-kan… 3,880 27.6% 97.08% 1.1%

15. モデルコース | ひめのみち www.himeji-kan… 3,683 -29.2% 96.44% 0.2%

▼
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個別の記事ではなく、４の「観光スポット一覧」
（+67.6%）や６の「イベント一覧」（+30.3%）と
いった一覧ページの閲覧数が大幅に増加していま
す。さらに、これらのページのエンゲージメント
率は94%を超える驚異的な高さを記録しており、サ
イトを訪れたユーザーがまずこれらのページを起
点に情報を探し、その内容に非常に満足している
ことを示す。

新たに上位にランクインした１１「姫路セントラ
ルパーク」や、具体的なイベントである１３「令
和7年度 姫路みなと祭海上花火大会」のページは、
新しいコンテンツや旬の情報がしっかりとユーザ
ーに届き、関心を引いている。

２「ご当地グルメ」（-29.8%）、５「お土産」
（-34.8%）のページビューが減少しており、これ
は、サイト全体のアクセス減に直結する、エンゲ
ージメント率は依然として高いことから、コンテ
ンツの質が落ちたのではなく、これらのページが
検索結果に表示されにくくなって、SEO上の問題を
抱えている可能性が極めて高い。
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⑦ランディングページ

１～８は検索流入のランディングページを占めていま
す。グルメ情報やモデルコース、お土産、イベントの
紹介が注目されています。

ただし、１「ご当地グルメ」（-32.0%）、３「半日観
光モデルコース」（-30.4%）、４「お土産」
（-35.4%）といった、本来であれば最も多くの新規ユ
ーザーを検索エンジンから呼び込むべきコンテンツ
が、大幅に減少されており、これが、サイト全体のセ
ッション数を押し下げている最大の要因である。

６「姫路セントラルパーク」や８「花火大会」といっ
た、新しくタイムリーなコンテンツが、しっかりと新
規ユーザーの入口として機能している点は、コンテン
ツ制作の取り組みが成功していることです。

最優先課題は、集客力を失った「ご当地グルメ」「お
土産」「モデルコース」ページのSEOを回復させるこ
と。これらのページが再び力強い入口として機能する
ようになれば、サイト全体のトラフィックは改善され
ると考えられる。
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デフォルトチャネ
ル

ページ タイトル セッション % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. Organic Search ご当地グルメ　/　ご当地食材 |
グルメ | ひめのみち

27,024 -32.0% 63.68% -1.4%

2. Organic Search ひめのみち 18,447 121.7% 76.61% 7.8%

3. Organic Search 【半日～1日】姫路まんきつ観光
コース | モデルコース | ひめのみ
ち

14,991 -30.4% 76.45% -3.9%

4. Organic Search 姫路菓子 | お土産（特産品・地場
産品） | ひめのみち

7,948 -35.4% 59.26% -3.9%

5. Organic Search 季節の祭り・イベント一覧 | 特集
| ひめのみち

6,964 -29.9% 34.88% 2.8%

6. Organic Search 【姫路セントラルパーク】プー
ル「アクエリア」 | イベント | ひ
めのみち

5,029 - 50.94% -

7. Organic Search イベント | ひめのみち 4,385 126.5% 63.38% -7.2%

8. Organic Search 令和7年度 姫路みなと祭海上花火
大会 | イベント | ひめのみち

4,065 - 62.78% -

9. Referral ひめのみち 3,883 -55.2% 62.76% -3.6%

10. Direct ひめのみち 3,660 30.2% 47.02% -15.3%
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