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①月別全体アクセス状況（前年比）

年、月 セッション 総ユーザー数 新規ユーザー数 ページビュー ページ/セッション エンゲージメント率

1. 2025年1月 80,949 66,883 62,815 136,964 1.69 54.69%

2. 2025年2月 81,126 66,530 63,010 147,190 1.81 59.13%

3. 2025年3月 85,324 67,260 64,088 162,028 1.9 63.13%

総計 240,634 193,650 189,913 446,182 1.85 60.67%
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前年同期と比べると、セッション数は270,959から
240,634へと約11.1％減少、ページビューも459,177から
446,182へと2.8％の減少が見られました。

前期と比較しても、セッションは335,811から240,634へ
と約28.3％、ページビューは525,023から446,182へと
15％減少しており、全体的に下落傾向が見られます。

10月～12月は秋の観光シーズンでアクセスが増える時期
でありますが、3月も含めてアクセス数が減少傾向にある
ため、検索順位が下がっているページの見直しや、季
節・イベント関連の情報の強化を積極的に行うことが重
要です。

ユーザーが検索しやすいキーワードや最新情報を盛り込
むことで、検索流入の回復につながる可能性がありま
す。

エンゲージメント率

60.67%
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②流入元分析 – チャネルグループ

セッションのデフォルト チャネル
グループ

セッション 総ユーザー数

1. Organic Search 189,843 153,042

2. Paid Social 19,251 18,739

3. Direct 17,415 12,967

4. Referral 14,293 11,281

5. Organic Social 645 589

6. Unassigned 486 450

7. Organic Video 29 23

総計 240,634 193,650
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オーガニック流入は189,843セッションで、10月
～12月の335,811セッションから大きく減少して
おり、昨年度の224,544セッションと比較しても
減少が見られます。

一方で、SNS広告の効果により、SNSからの流入
は増加傾向にありますが、全体の中ではまだ割合
が少ない状況です。また、広告だけでなくオーガ
ニック投稿の発信を強化することで、全体的な流
入強化につながります。

SEO面では、検索順位が下がっている主要ページ
の内容を見直し、最新情報の追加や構成のリライ
トを行うことで、オーガニック流入の回復が期待
できます。
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⑤国別及び日本国内アクセス状況

国 セッション

1. Japan 236,344

2. Taiwan 940

3. United States 930

4. China 598

5. Hong Kong 398

6. South Korea 244

7. Singapore 182

8. France 180

9. Australia 157

10. Canada 117

総計 240,634

▼
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地域 セッション

1. Tokyo 85,052

2. Hyogo 50,429

3. Osaka 36,217

4. Aichi 9,143

5. Kanagawa 6,134

6. Fukuoka 5,128

7. Hiroshima 5,100

8. Kyoto 4,468

9. Okayama 3,902

10. Saitama 3,200

総計 240,634

▼
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国別のセッション数データによると、日
本からのセッション数が圧倒的に多く、
次いで台湾、アメリカ、中国が続いてい
ます。

地域別に見ると、東京、兵庫、大阪、愛
知、神奈川からのアクセスが多く見られ
ました。これらの地域のユーザーが求め
る情報に合わせたコンテンツの強化が重
要であると考えられます。
特に、地元のイベントや観光地の詳細を
盛り込んだ情報を提供することで、地域
の特性を活かしながらユーザーの関心を
引き付け、エンゲージメントの向上が期
待できます。

また、地域ごとの関心に合わせたコンテ
ンツ（例：季節のイベント・アクセス情
報・地元グルメ）を特集として発信する
ことで、検索流入やSNSシェアの増加が見
込めます。特に訪問意欲の高い地域に向
けたリスティング広告やSNS広告の出し分
けも、効果的なアプローチになります。
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デバイス カ… セッション ユーザーの…

1. mobile 181,016 8

2. desktop 58,835 7

3. tablet 4,402 8

▼
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③流入元アクセス状況－参照元/メディア ④デバイス別アクセス状況

③流入元アクセス状況　
１、２、５はGoogleなどの検索エンジン
からのオーガニック流入です。多くのユ
ーザーが検索エンジンを利用してサイト
を訪れていることから、SEO対策が効果
的に機能していると考えられます。

３、６はInstagram広告からの流入であ
り、SNS広告の効果も見受けられます。
これにより、若い層やSNSを活用するユ
ーザー層へのアプローチが成功している
ことが示唆されます。

４は直接流入で、ブックマークやURL入
力による訪問です。このデータからは、
サイトのリピーターが多く、ブランド認
知度が高いことがわかります。

７、８、９、１０は姫路市のサイトなど
外部サイトからのリンクによる流入で
す。これにより、地域との連携や外部か
らの評価がサイト訪問につながっている
ことが示されています。

④　デバイス別アクセス状況
サイト全体73.9%のユーザーがスマホを
主要なデバイスとして利用しています。
PCは全体の約24.2%を占め、スマートフ
ォンに次いで利用されています。
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デフォルト
チャネル

ユーザーの最
初の参照元

セッション
総ユーザー数

ページビュー

1. Organic
Search

google 128,461 102,643 224,038

2. Organic
Search

yahoo 50,889 42,649 97,272

3. Paid Social instagram 15,113 14,347 16,296

4. Direct (direct) 17,269 12,892 37,011

5. Organic
Search

bing 7,660 5,238 19,596

6. Paid Social ig 4,329 4,270 4,549

7. Referral city.himeji.lg.jp 3,234 2,609 11,621

8. Referral service.smt.do
como.ne.jp

2,224 1,794 3,824

9. Referral budou-chan.jp 1,205 1,102 1,501

10. Referral google 794 581 2,350

総計 240,634 193,650 446,182

▼
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⑥アクセスの多いページ

ページ タイトル ページの完全な URL ページビュー エンゲージメント率

1. ひめのみち www.himeji-kanko.j… 41,865 76.23%

2. ご当地グルメ　/　ご当地食材 | グルメ | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 39,729 66.66%

3. 【半日～1日】姫路まんきつ観光コース | モデルコ… www.himeji-kanko.j… 28,372 80.14%

4. 観光スポット | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 12,768 94.34%

5. 姫路菓子 | お土産（特産品・地場産品） | ひめの… www.himeji-kanko.j… 12,720 66.16%

6. グルメ | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 9,876 94.52%

7. モデルコース | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 9,164 95.54%

8. 姫路大手前イルミネーション2024 www.himeji-kanko.j… 7,967 55.6%

9. イベント | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 7,749 80.34%

10. お土産（特産品・地場産品） | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 6,444 89.74%

11. 観光スポット | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 6,102 96.76%

12. モデルコース | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 5,417 98.01%

13. 【1泊2日】癒しの旅～姫路市北部をめぐる～ | モ… www.himeji-kanko.j… 4,442 91.25%

14. 姫路まえどれ市場 | 観光スポット | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 3,944 57.44%

15. 体験プラン | ひめのみち www.himeji-kanko.j… 3,786 97.52%

▼
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引き続き、トップページを除くと、姫路のグルメ
情報や観光コースが上位にランクインしていま
す。
特に、ご当地グルメへの関心が高く、10月～12月
のページビュー30,378に対して、今回は39,729と
約130.8％の増加が見られました。

一方で、前期に多くの流入があったイベントペー
ジは、今回は流入が減少しています。

季節ごとのイベントや旬の話題を盛り込んだ情報
発信を強化することで、ユーザーの関心を喚起
し、ページビューの底上げが期待されます。特に
グルメ情報については、話題の新店舗や地元で人
気の隠れた名店などを紹介すると、SNSでの拡散や
検索流入の増加につながる可能性があります。
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⑦ランディングページ

１～４、１０は検索流入のランディングページを占め
ています。グルメ情報やモデルコース、お土産の紹介
が注目されています。

ただし、2位のトップページ以外の流入が最大20.7％
減少しており、新たな特集記事や新店舗情報の発信に
よって、引き続き検索流入の維持・拡大を図る必要が
あります。

５、６、８は広告流入によるイベント関連情報ページ
です。

７は外部サイトからの流入は47.7％減少しており、他
媒体との連携やシェアされやすい情報設計の強化が求
められます。

9は直接流入によるもので、ブックマークやURLの直
接入力、などを経由したアクセスです。

季節限定のグルメ情報や話題のスポット紹介といった
定期的なコンテンツ追加、またイベント情報のタイム
リーな発信やSNS連動などの集客施策を強化すること
で、検索・広告双方の流入改善が期待されます。
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デフォルトチャネ
ル

ページ タイトル セッション % Δ エンゲージメント率 % Δ

1. Organic Search ご当地グルメ　/　ご当地食材 |
グルメ | ひめのみち

33,390 -16.0% 65.04% 0.7%

2. Organic Search ひめのみち 21,663 160.4% 76.71% 7.9%

3. Organic Search 【半日～1日】姫路まんきつ観光
コース | モデルコース | ひめのみ
ち

19,852 -7.9% 77.95% -2.0%

4. Organic Search 姫路菓子 | お土産（特産品・地場
産品） | ひめのみち

9,745 -20.7% 63.52% 3.0%

5. Paid Social 【姫路城】冬の特別公開 | イベン
ト | ひめのみち

7,740 - 19.04% -

6. Paid Social 【姫路城貸切】【1日10名様限
定】第3回　姫路城プレミアムナ
イトツアー開催！闇夜にそびえ
る姫路城の封じられた防御の真
髄へいざ！ | 特集 | ひめのみち

6,294 - 25.82% -

7. Referral ひめのみち 4,536 -47.7% 69.53% 6.8%

8. Paid Social 姫路大手前イルミネーション
2024

3,779 - 9.79% -

9. Direct ひめのみち 3,762 33.8% 55% -1.0%

10. Organic Search 姫路大手前イルミネーション
2024

3,449 - 47.49% -
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